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Hintergrundbericht 

Pressekonferenz der WMF Gruppe zur Ambiente 2012
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Blatt 2

Geislingen, 21. März 2012

WMF übertrifft Erwartungen deutlich

Auf ihrer Pressekonferenz, die am 9. Februar 2012 anlässlich der weltgrößten Konsumgütermesse Ambiente in Frankfurt am Main stattfand, präsentierte die wmf group zum sechsten Mal in Folge einen Rekordumsatz: Im Geschäftsjahr 2011 verzeichnete der Konzern ein rein organisches Wachstum von neun Prozent auf 980 Millionen Euro. Das Unternehmen übertraf damit seine eigene Zielsetzung von fünf Prozent deutlich und erreicht beinahe die erst für 2012 angekündigte Umsatzmilliarde. Als maßgeblicher Wachstumsfaktor zeichnete das Exportgeschäft verantwortlich, das um 16 Prozent zulegte. Das Objektgeschäft zeigt ebenfalls eine sehr positive Entwicklung. Es bedient mit den Standbeinen Hotelgeschäft und Kaffeemaschinen die Profibereiche der Hotellerie und Gastronomie. 

Der Umsatz des Geschäftsbereichs Hotel wuchs 2011 um zehn Prozent auf gut 83 Millionen Euro, wobei die konjunkturelle Erholung den aus der Finanzkrise 2007 bis 2009 resultierenden Investitionsstau sukzessiv aufgelöst hat. Diese Entwicklung zeigte sich sowohl im Inland, wo der Geschäftsbereich Hotel 2011 um neun Prozent zulegen konnte, als auch im internationalen Geschäft, in dem das Wachstum elf Prozent betrug. Dass die Marken Hepp und WMF Hotel weltweit zu den Marktführern in der vier bis fünf Sterne Hotellerie gehören, zeigte sich erneut an vielen prestigeträchtigen Projekten. Dazu zählt stellvertretend das ‚Fairmont Swissotel‘ in Saudi-Arabien. 

Mit dem zweiten zweistelligen Umsatzwachstum in Folge wartet der Geschäftsbereich professionelle Kaffeemaschinen mit einer beeindruckenden Leistung auf. Nach einem Umsatzzuwachs von zehn Prozent im Jahr 2010 konnte der Umsatz 2011 um weitere 13 Prozent auf gut 286 Millionen Euro gesteigert werden. In Deutschland betrug das Wachstum zehn Prozent, international konnte der Geschäftsbereich Kaffeemaschinen sogar um 15 Prozent zulegen. Der konzernweiten internationalen Strategie folgend sind die Profi-Kaffeemaschinen von WMF rund um den Globus im Einsatz. So arbeiten beispielsweise im Kongress- und Messezentrum „Qatar National Convention Centre“ im arabischen Katar 48 professionelle Kaffeemaschinen der WMF. Zudem konnten auch neue Kundengruppen angesprochen werden: In Dänemark wurden 140 WMF Maschinen des Typs presto! in Tankstellen installiert.

Ausblick 2012

Die wmf group konnte ihre für 2011 gesetzten Ziele um 75 Prozent übertreffen und damit die für 2012 formulierten Ziele bereits nahezu erreichen. Für die weitere Entwicklung hat der Konzern abermals ein Umsatzwachstum von mindestens fünf Prozent geplant. Von diesem bewährten Kurs will das Unternehmen auch in den kommenden drei Jahren nicht abweichen. Die endgültigen Ergebnisse des Geschäftsjahres 2011 präsentiert die WMF Gruppe auf der Bilanzpressekonferenz am 24. April in Stuttgart.
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Über WMF

	Unternehmen:


	Seit ihrer Gründung 1853 steht die WMF für qualitativ hochwertige und anspruchsvoll gestaltete Produkte für Tisch und Küche. Vom Besteck bis zum Küchenmesser, vom Kochgeschirr bis zum Kaffeevollautomaten umfasst das Sortiment alles, was zum Zubereiten und Genießen benötigt wird - zu Hause und in der Gastronomie. Die wmf group verfügt über acht eigene Produktionsstandorte, davon fünf in Deutschland. Weltweit beschäftigt die wmf group rund 6.000 Mitarbeiter und erwirtschaftet einen Umsatz von 980 Mio. Euro.

 

	Hauptsitz:
	Geislingen (Steige)

 

	Vorstand:


	Thorsten Klapproth, Vorsitzender

Dr. Bernd Flohr

Ulrich Müller

Dr. Rudolf Wieser



	Geschäftsfelder:
	Backformen, Bestecke, Elektrokleingeräte, Geschenkartikel, Hotelausstattung, Isoliergefäße, Kaffeemaschinen für zu Hause und professionelle Kaffeemaschinen für die Gastronomie, Kochgeschirr, Küchenhelfer, Schneidwaren

 

	Marken:
	alfi, Auerhahn, Boehringer Gastro Profi, Hepp, Kaiser, petra electric, Princess, Schaerer, Silit, WMF



	Vertriebsgesellschaften international: 
	Vertriebsgesellschaften in acht europäischen Ländern sowie in USA, Japan, Singapur und 
China



	Umsatz:
	980 Millionen Euro im Geschäftsjahr 2011



	Mitarbeiter:
	Rund 6.000 Mitarbeiter



	Filialen: 
	205 in Deutschland, Österreich, Schweiz



	Internet:
	www.wmf.de
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